ca sua cidade fi
lguer cantinno

Fernando A. Quintella Ribeiro*

O RC de Belém, o mais antigo da Amazdnia, en-
controu uma maneira sugestiva para comemorar
seus 75 anos de fundagdo, os 102 anos do Rotary
International, completados em fevereiro, bem
como os 391 anos de fundacdo da cidade de
Belém. Lancou, em mar¢co, a campanha “Faga Belém
florir. Qualquer cantinho serve”, em parceria com
os demais clubes da capital paraense, a Prefeitura
Municipal de Belém, a Galvdo Publicidade e o Ban-

co da Amazonia.

idéia pegou rapidamente. Os
moradores da cidade, moti-
vados pela oportunidade de
transformar suas casas, con-
dominios e até prédios publicos em
verdadeiros jardins, aderiram a cam-
panha. Pecas publicitarias para
outdoor, televisao, radio, jornal e
busdoor (antncios externos para éni-
bus) garantiram a divulgacao do pro-
jeto, que teve um langamento festivo.
Os RCs de Belém e seus parceiros ab-
sorveram o pequeno custo da iniciati-
va. Depois de conhecer a campanha,
outras cidades da Amazonia ja anun-
ciaram que desejam adotar a idéia.
Inspirada no programa Preser-
ve o0 Planeta Terra, de autoria do
saudoso presidente 1990-91 do Rl,
Paulo Viriato Corréa da Costa, a
campanha comegou no jardim do
Cine Olympia — 0 mais antigo da
cidade — com o plantio de uma
muda de ipé-rosa, feito pelo presi-
dente do RC de Belém, Antonio
Benedito Coimbra Sampaio — mais
conhecido como ABC Sampaio —
e a secretaria de Meio Ambiente
da prefeitura de Belém, Sylvia
Christina de Oliveira Santos, assis-
tidos por rotarianos, alunos da Es-
cola Municipal Rotary e centenas de
membros da comunidade local. Na
ocasiao, os alunos distribuiram mu-
das de plantas floridas para a po-
pulacéo.
A noite, no mesmo local, ocor-
reu a exibicdo de documentarios
sobre a cidade e também do filme
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“Um dia qualquer”, Gnico longa-
metragem feito em Belém pelo cine-
asta Libero Luxardo, ainda nos anos
1960. As peliculas foram obtidas jun-
to ao Museu da Imagem e do Som.
O charme do evento ficou por con-
ta dos holofotes do skywall, do tape-
te vermelho, de rotarianos e artistas
vestidos a carater representando
Carmen Miranda, Charles Chaplin,
vendedoras de bala e lanterninhas,
caracterizados ao estilo antigo, no
clima da festa. L& fora, o Buick 1905,
em perfeitas condi¢des de uso, tra-
zia os convidados até a porta do ci-
nema. Ao final da sessdo, houve dis-
tribuicdo de 400 mudas de plantas
e flores aos espectadores.

Todos sairam do cinema em dire-
¢édo ao Hilton Hotel, onde o ambien-
te do antigo Grande Hotel foi recriado
como nos tempos dos grandes bailes
da época — e contou também com
atores em trajes de festa da belle
épogue. Houve apresentacdo do Gru-
po de Balé Clara Pinto, coredgrafa e
presidente do RC de Belém-Nazaré. A
festa entrou pela madrugada, com a
cobertura dos mais importantes veicu-
los de comunicacéo locais.

Segredo

O segredo da campanha é o mote
criado pela Galvdo Propaganda, do
renomado publicitario Pedro Galvéo,
através do slogan “Qualquer canti-
nho serve”. Quando se busca o su-
cesso em iniciativas semelhantes,
imagina-se, de imediato, algo bom-

ABC SAMPAIO e a secretaria
municipal do Meio Ambiente Sylvia
Christina plantaram um ipé-rosa
no jardim do cinema Olympia

bastico, complexo, muitas vezes di-
ficil de ser viabilizado. Pois o sucesso
desse trabalho veio pela simplicida-
de da mensagem. A garantia do for-
necimento das mudas, aliado ao es-
paco existente nas casas, locais de tra-
balho, escolas e prédios publicos, tra-
¢ou o caminho vitorioso da campa-
nha. O toque de mestre chegou com
a forma de apresentar a idéia a co-
munidade. O “Qualquer cantinho
serve” mostrou a facilidade de todos
os cidaddos melhorarem 0s espagos
disponiveis, mesmo que seja apenas
um cantinho.

A grande quantidade de pecas
publicitarias espalhadas pela cidade
ajudou a marcar a imagem publica
do Rotary International.

Durante a conferéncia do distri-
to 4720, realizada no final de abril,
em Belém, ABC Sampaio apresentou
0 projeto aos participantes do evento,
e imediatamente o governador Adélio
Mendes anunciou sua ado¢ao como
projeto distrital. A governadora eleita
Vera Bertagnoli assegurou a continui-
dade da campanha, assim como o
governador indicado Jodo Petrolitano.
Diversos clubes procuraram o presi-
dente do RC de Belém para pedir in-
formacdes sobre o projeto e como
adota-lo nos seus clubes.



Nivel internacional

O coordenador para a América
Latina do Comité de Imagem Pu-
blica do Rotary, EGD Fernando
Quintella, levou o material da cam-
panha para a TV e 0s jornais, além
de um banner para mostrar aos de-
mais membros do comité, na reu-
nido que aconteceu nos dias 1° e 2
de maio, na sede mundial da orga-
nizacdo, com a presenca do presi-
dente eleito do RI, Wilfrid Wilkinson.
Na oportunidade, todos concorda-
ram tratar-se de um projeto de lar-
go alcance e baixo ou nenhum cus-
to. O presidente Wilf, que estara em
Belém por ocasido do Instituto
Rotario do Brasil, de 06 a 09 de se-
tembro, elogiou a campanha. O co-
ordenador geral do Comité de Ima-
gem Publica e editor-chefe da revis-
ta Rotary Down Under, da Austrdlia,
EGD Bob Aitken, assegurou espaco
na Convencédo Internacional de Salt
Lake City para a apresentacdo do
projeto a comunidade rotaria mun-
dial. O presidente ABC Sampaio ja
garantiu presenca no evento, assim
como diversos rotarianos do distrito
4720, que demonstrardo como a sim-
plicidade pode gerar campanhas de
inegavel sucesso junto ao publico. Eles
terdo um estande, mas poderia ser algo
menor. Afinal, para um bom projeto,
qualquer cantinho serve.

*QO autor € jornalista, sécio do RC
de Boa Vista-Cacari, RR, EGD do dis-
trito 4720 e coordenador para a
Ameérica Latina do Comité de Imagem
Publica do Rotary.

Saiba mais sobre essa
vitoriosa campanha,
inclusive a realizacdo

também em seu clube
ou distrito, através do

e-mail: abc@ufpa.br

O PRESIDENTE 2007-08 do R,
Wilfrid Wilkinson, ficou encan-
tado com o projeto “Faca
Belém florir”, apresentado
pelo EGD Fernando Quintella e
pelo coordenador geral do
Comité de Imagem Publica do
Rotary e editor-chefe da
revista Rotary Down Under, da
Australia, EGD Bob Aitken
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ANUNCIOS TEASER (sem o nome do anunciante) precederam a revelacdo
da campanha, instigando a curiosidade dos leitores de jornais

alquer cantinhe

APLIQUE DE outdoor e
anuncio para jornal e revista

Faca
. Beléem
florir.

Qualquer

cantinho

PECA VERSATIL: anuncio para
jornal e revista, cartaz aplique
para outdoor e banner

ot cantinho serve:
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